项目支出绩效自评报告

项目名称：2025年中央省市媒体合作经费

评价年度：2025年
区级预算部门单位（公章）：中共湛江市坡头区委宣传部
填报日期：2026年6月25日
一、基本情况

（一）项目概况

为深入贯彻落实区委、区政府推进“百千万工程”和海洋经济高质量发展的战略部署，持续讲好坡头故事、传播坡头声音，本项目以深化与省、市主流媒体的战略合作为抓手，构建“纸媒+电视+新媒体”全方位宣传矩阵。合作内容涵盖纸质媒体报道、电视新闻宣传、新媒体平台推广，重点围绕重点项目建设进展、海洋经济发展成效、民生民情热点等主题，开展有计划、有深度、多维度的宣传报道，着力提升坡头区域品牌形象和社会影响力，唱响主旋律、凝聚正能量。
    项目实施严格依据区财政预算批复文件，以及与合作媒体签订的服务协议，按照年度合作框架有序推进。2025年度，项目资金主要用于支付与湛江日报社、湛江市广播电视台两期年度合作费用，具体包括：2023—2024年度合作款项及2024—2025年度合作款项。全年预算总额为150万元，实际执行支出150万元，预算执行率达100%，资金使用规范、支付及时，确保宣传合作持续稳定开展，为全区高质量发展营造良好舆论氛围。

（二）评价年度项目绩效目标设定情况

总体目标：构建全方位、多层次的区域宣传体系，显著提升坡头区知名度和美誉度，为招商引资和经济社会发展营造良好舆论环境。  

阶段性目标：完成与湛江日报、湛江电视台的全部合作内容，确保宣传报道的高质量和高时效；全面提升坡头区在网络空间的正面形象和舆论引导能力。

二、绩效自评工作开展情况

本次绩效自评的对象为2025年度中央省市媒体合作经费项目的资金使用情况及实施效果。自评范围涵盖执行效率、管理规范性以及绩效目标完成度。评价方法结合了资料核查、数据分析及合作方反馈汇总。自评工作由单位财务部门及业务股室开展。

三、绩效自评结果

自评得分：96分  

自评等级：优

项目资金使用绩效

（一）资金投入情况 

 年初预算安排150万元，实际到位资金150万元，资金分配方式为根据合同约定直接支付至合作单位。预算到位率为100%。资金使用合规，拨付及时。具体执行情况为湛江日报社合作费用90万元，湛江市广播电视台合作费用60万元。资金使用均履行了规范的审批程序，相关合同、票据齐全。

（二）绩效目标完成情况

本项目紧密围绕坡头区的中心工作，通过与湛江日报社和湛江市广播电视台的合作，在报道质量和新闻时效性方面取得了显著成效。

1. 产出指标完成情况

产出数量：

湛江日报社2023年至2025年两年累计完成重点项目建设及重要资讯跟踪报道 807篇，湛江市广播电视台2023年至2025年两年累计完成重点报道 164篇，涵盖了经济发展、城市建设、民生改善、文化活动等多个重要领域，为坡头区的经济社会发展提供更加强有力的舆论支持。

报道质量：湛江日报社和湛江市广播电视台产出的内容均具有较高的专业性和影响力。报道权威性强、深度突出，通过强大的数字传播渠道，确保了内容的广泛触达和互动性，有效提升了坡头区的公信力和形象。

新闻时效：合作双方均建立了快速响应机制，对坡头区的重大活动、重要政策发布均能做到当日发声、即时推送。湛江日报、湛江云媒、湛江电视台、触电新闻、第一视线等全媒体矩阵，确保了新闻的第一时间发布，实现了信息的精准快速分发，显著提升了新闻的传播效率和覆盖面。

产出时效：所有合作内容均按合同约定时间节点完成，无延期情况。

2. 效益指标完成情况

社会效益：项目成功提升了坡头区的区域形象知名度和美誉度，为招商引资、旅游发展营造了有利的舆论氛围。通过多渠道、全方位的宣传报道，巩固了移动互联网和意识形态阵地，增强了主流舆论的声量。湛江日报社和湛江市广播电视台的深度报道、广泛触达，有效推动了坡头区重点项目的社会认知度和公众参与度。

五、主要经验、存在的问题和偏离绩效目标的原因分析

（一）主要经验

1.精准选择合作伙伴。与湛江日报社和湛江市广播电视台等权威主流媒体合作，确保了宣传内容的高质量和高公信力。

2.内容策划贴近需求。报道主题紧密围绕坡头区中心工作与亮点，内容接地气、有深度，传播效果好。

3.高效协同机制。与合作媒体建立了顺畅的沟通和快速响应机制，保证了新闻的时效性。

（二）存在的问题及原因分析

与其他媒体合作资金未支付，与南方日报、腾讯大粤网年度合作资金未支付。

六、改进意见

1.强化预算精细化管理。增强年度宣传工作计划与预算编制的前瞻性和匹配度，及时支付合作媒体费用，提高资金使用效率。

2.优化合作模式。在坚持与主流媒体合作的同时，可探索与更多优质主流媒体的合作，进一步拓展宣传渠道的多样性和覆盖面。

七、绩效自评结果拟应用和公开情况

本次绩效自评结果将作为我单位2026年度宣传项目预算编制和合作媒体选择的重要依据。报告内容将在单位内部进行公开，并按要求报送财政部门。评价结果将用于优化后续媒体合作策略，提升财政资金使用效益。

